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RESUMO

E cadavez mais crescente o interesse pela moda, interesse esse que n3o se restringe a0 seu uso. Ha a necessidade
de se entendé-la como indistria e principalmente como fendmeno social que desperta reacdes passionais. Os
estudos sobre moda ndo se restringem a profissionais da area, ela desperta interesse das mais variadas areas de
conhecimento como marketing, psicologia e até economia. Esse artigo tem como objetivo estudar as relagdes
entre estilo e indiferenciagdo, mostrando a moda como um dos principais instrumentos de padronizagdo da
sociedade moderna. Para chegarmos a uma conclusdo nesse trabalho analisaremos sobre a historia e o conceito
de moda, arte e indUstria cultural, e autores importantes para esses temas. Apesar de passar a impressdo de
exclusividade e variedade de escolhas percebe-se que hd um processo contrario, pois, a moda é mais um
instrumento de padronizacdo da sociedade e de pessoas. A moda se mostra mais um segmento afetado pela
industria cultural. Sendo assim ela passa também a moldar gostos e valores.
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INTRODUCAO

A moda possui diversos valores significativos, que foram sendo aterados ao longo dos
tempos e por muito tempo elaficou delegada as futilidades, pela sua efemeridade, porém com
a crescente popularizacdo, a moda se profissionalizou conduzida por alguns cursos superiores
como modelagem, designer de moda, engenharia téxtil. E produziu o interesse de variadas
areas do conhecimento, correlatas. Nao ha como fazer um estudo critico da moda, sem passar
antes pela arte e aindustria cultural.

Estudar sobre arte ndo porque a roupa sgja arte, mas em um primeiro momento ambas
surgiram da necessidade de se modificar a natureza e também possuiam carater magico, sendo
fruto do trabalho humano. Posteriormente veem-se ambas as éreas fazerem intercdmbios entre
S.

E para melhor entender o papel da moda e da arte atual € preciso estudar também o termo
industria cultural, criado por Horkheimer e Adorno (1985).

A moda, pela variedade de estilos que oferta, € algo que sempre incide a idela de certa
exclusividade, com a sua permissividade atual onde tudo pode ser misturado, as pessoas
passam ater ailusdo que as roupas e 0s acessorios sao fortes aliados na diferenciacdo. Que a
moda e o estilo podem ser referidos como os responsaveis pela distingéo entre os semel hantes.

Mas seré que é realmente possivel se diferenciar da massa apenas pela indumentéria? E

possivel fazer escolhas isentas das influéncias externas?
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Pois se tratando a moda de um fenémeno social e como tal também influenciado pela
indUstria cultural e o capitalismo, acaba se tornando mais um instrumento de padronizagéo.
Este trabal ho discutira este tema de maneira critica tentando entender a relagdo da moda com
a sociedade nos diferentes momentos historicos e seu papel na relagdo com o0 conceito de

indiferenciacéo hoje.

Moda

“A moda ndo pertence a todas as épocas nem a todas as civilizacdes”
(LIPOVETSKY, 1989, p.23). Na pré-historia o que existia era a necessidade de se proteger o
corpo dos perigos da natureza e das mudancas climaticas. Posteriormente, a roupa ganhou um
status de magia, assumindo um carater diferenciador entre comuns e sacerdotes. De fato, até
hoje, ha civilizagbes praticamente intocaveis em gue a roupa € uma mera indumentéria que
permanece inalterada, como no caso das burcas para 0s mulgumanos, que sao pegas utilizadas
apenas para cobrir o corpo e em alguns casos a face das mulheres e que mantém praticamente
0 mesmo model o ha séculos.

Porém, para a maioria das pessoas, principalmente no Ocidente, ela € um forte
fendmeno social?, além de um mercado promissor, da status e deixa in (dentro) ou out (fora).
Todo esse poder faz com gue a moda ganhe um patamar de ciéncia que hoje € amplamente
estudada, mas ndo foi sempre assim. Segundo Barthes (2005), as primeiras pesquisas sobre
area eram feitas para fornecer aos artistas e teatrologos o espirito geral de um tempo. Os
trabal hos propriamente eruditos sobre moda e indumentaria sO comecaram a aparecer no final
do século XIX. Estudos esses que tentavam, desde entéo, descobrir o porqué desse fascinio
gue essa industria/fenémeno social desperta nas pessoas.

Os estudiosos do fendBmeno moda ndo chegaram a uma definicdo uniforme do que
significa o termo, alguns pontos de vista seréo apontados a seguir.
A etimologia da palavra moda/fashion segundo Barnard (2003, p.23):

Remete ao latim factio, que significa fazendo ou fabricando, portanto,
o sentido origina de fashion se referia a atividades; fashion era algo
gue uma pessoa fazia, diferentemente de hoje, talvez, quando
empregamos no sentido de algo que usamos. O sentido original de
fashion refere-se também a ideia de fetiche, ou objetos que séo
fetiches.

2 A moda ndo cessa de acelerar sua legislacao fugida, de invadir novas esferas, de arrebatar em sua
Orbita todas as camadas sociais, todos 0s grupos de idade, deixa impassiveis aqueles que tém
vocacdo de elucidar as forgas e o funcionamento das sociedades modernas. A moda é celebrada no
museu [...] esta por toda parte na rua, na industria, na midia (LIPOVETSKY, 1989 p.9).
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Estudando a etimologia da palavra fashion, moda em inglés, que a principio
significava fazer, e voltando aos primordios da indumentéria quando essa inicialmente era
fabrica por artesdos, de maneira bem rudimentar, percebe-se que era uma peca praticamente
padronizada para homens e mulheres, da pré-histéria até o inicio do renascimento ainda ndo
havia a idela de tendéncias, aos poucos a moda foi se tornando mais como se conhece hoje,
objeto de fetiche.

Parar Simmel (2008), a moda € um dos principais elementos de unificacdo e
diferenciaco das pessoas, unifica na sua padronizacdo e diferencia mostrando as distingbes
de classes, com corte e materiais mais nobres.

A moda expressa, da forma mais visivel e concreta, a realidade
essencialmente dialética e dindmica da sociedade, feita de
interconexdes e liames, mas também de inevitaveis conflitos entre os
individuos, entre as multiplas e diferentes formacdes sociais, entre
individuos e os grupos ou as classes (SIMMEL, 2008, p.9).

Para Joffily (1999, p.27) apud Treptow (2005, p.25-26) “a moda € um fenbmeno
socia de cardter temporario que descreve a aceitacdo e a disseminacdo de um padréo ou estilo
pelo mercado consumidor até sua massificacdo”. A moda &, portanto, o sistema que integra o
uso da roupa e acessorios ao contexto politico, social e sociolégico, traduzindo a expressao
dos povos por meio de mudancas periddicas de estilo. Com o capitalismo e sua constante
influéncia no consumo, a moda se torna um mercado lucrativo.

Moda segundo o socidlogo francés, um dos primeiros pesquisadores sobre o
assunto, Jean-Gabriel de Tarde (1890) apud Lipovetsky (1989, p.266):

A moda é essencialmente uma fonte de relacéo entre os seres, um lago
socia caracterizado pela imitagdo dos contemporéneos e pelo amor
das novidades estrangeiras. Nao ha sociedade sendo por um fundo de
ideias e de desgjos comuns; é a semelhanca entre 0s seres que institui
0 €lo de sociedade.

A moda é uma forma de imitacdo que permite a assimilacdo social. “A moda € uma
l6gica socia independente dos contelidos; todas as condutas, todas as ingtituicbes sdo
suscetiveis a ser levadas pelo espirito da moda, pelo fascinio do novo” (LIPOVETSKY, 1989,
p.266).

Percebe-se que conceituar moda € algo complexo, pois se tem ideias diferentes do que

ela de fato é e representa. Ha até aqueles que declaram ndo seguir € nem consumi-la, o que
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hoje representa uma inverdade, pois consciente ou inconsciente as pessoas sao envolvidas
nesse fendmeno.

Seguindo essa légica contraditoria do conceito de moda, Jones (2005) divide a
utilizacdo da roupa em quatro etapas: utilidade, decéncia, fetiche e ornamentacdo. A primeira
etapa, a utilidade, da pré-histéria® a idade média, mostra que a principio usa-se aindumentéria
de acordo com as necessidades, primeiro as roupas foram utilizadas pela protegdo que ddo aos
frégeis corpos. A segunda etapa, a decéncia, com a influencia das religides, as roupas foram
usadas para cobrir o corpo nu, cobrir o pecado, a partir daidade média®. Na terceira, o fetiche,
a partir do renascimento® as roupas passam a ser usadas como arma de seducgdo, corpetes,
decotes, fendas, transparéncias e dependendo da época ou lugar até mesmo um tornozelo a
mostra. Na quarta, a ornamentacdo, superada a etapa da protecéo, surge a necessidade da
indumentaria também ter uma estética e imprimir o desgjo da beleza, que também acontece a
partir do renascimento® onde as roupas sd0 sobrecarregadas de ornamentos. Hoje,
praticamente ndo ha distingdo ente as quatro fungdes, pois elas caminham concomitantemente.

A indumentaria comega como expressdo da cultura e do modo de vida dos povos.
Entre os povos da antiguidade, 0 modo de vestir era simbolo de posi¢do social.

SO a partir do fina da Idade Média é possivel reconhecer a ordem
prépria da moda, a moda como sistema, com suas metamorfoses
incessantes, seus Mmovimentos bruscos, suas extravagancias. A
renovacdo das formas se torna um valor mundano, a fantasia exibe
seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em
matéria de formas e ornamentacbes ja ndo € excegdo mas regra
permanente: a moda nasceu (LIPOVETSKY/, 1989, p.23).

Laver (1989) aponta a segunda metade do século XIV com o surgimento das novas
formas das roupas, tanto masculinas como femininas. O nascer de algo que podemos chamar
de moda. Boucher (2010) corrobora com essa teoria. Para ele a grande novidade na evolucéo
do vestuério, a partir do século X1V, é o abandono do traje longo e folgado, para ambos 0s

3 As matérias-primas empregadas pelo homem pré-histérico para se vestir correspondem
necessariamente as exigéncias primordiais do clima de das atividades da vida cotidiana (BOUCHER,
2010, p.23).

4 As damas cristds, com sua maneira de se velar e usar mantos, seguem fielmente a moda das
mulheres mulgumanas (BOUCHER, 2010, p.139).

> Em seu conjunto, a roupa das mulheres ganha a parte de cima do corpo e se alonga atras,
empenhando-se, sobretudo, em valorizar a silhueta voluntariamente sinuosa, a espinha arqueada, a
amplitude dos quadris e dos bustos; € bem justa [...] O decote constituiu uma inovagéo [...] Com o
busto justo, o decote largo acentua o requinte individual de quem o veste (BOUCHER, 2010, p.160).

6 O brocado escarlate e os veludos com pregas engomadas servem de suporte a aderecos
magnificos, cintos de pedras preciosas, correntes, anéis de ouro, colares de pérolas, pingentes de
rubis e esmeraldas (BOUCHER, 2010, p.183).
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Sexos, e 0 surgimento do trgje curto para os homens e comprido gjustado ao corpo para as
mulheres. Também segundo Laver (1989), por volta dessa época, as roupas femininas eram
mai s modestas que as masculinas com seus recortes, 0 que mudara nos anos posteriores.

Se tivéssemos que simplificar ao extremo a evolugdo do vestuario,
talvez fosse possivel dividi-la em trés grandes fases. A primeira
estende-se da mais remota antiguidade ao século X1V. Namaioria das
civilizagoes, e a despeito de sua diversidade, a roupa sofre entéo
poucas mudancas. ndo ha cardter nacional definido e, em todas as
classes sociais ela permanece uniforme. O mais das vezes, folgada,
comprida e drapejada. Reflete, em seus diversos tipos, um residuo das
funcOes mégicas e religiosas de correntes das mais remotas origens. A
segunda fase situa-se entre o século X1V, quando a indumentaria, em
Seu conjunto, torna-se curta e gustada, e o periodo do grande
desenvolvimento industrial do século XIX. O vestuario entdo adquire
um cardter a0 mesmo tempo pessoa e nacional; comega a sofrer
variaghes constantes, nas quais detectamos 0 surgimento inédito da
moda, no sentido moderno da palavra. [...] Quanto a terceira fase,
iniciada em meados do século XIX, com o desenvolvimento da
civilizacdo moderna, e que se estende até nossos dias, € marcada pelo
surgimento de um vestuario cada vez menos pessoad e mais
internacional (BOUCHER, 2010, p.17).

No inicio de seu surgimento, que ocorreu no Ocidente no final da Idade Média e inicio
do Renascimento, a moda se limitava a Corte e era utilizada como ornamento diferenciador,
gue distanciava cada vez mais a nobreza dessa nova camada social — a burguesia. O elemento
usado para esse distanciamento eram as leis suntudrias’. Porém a recém-nascida camada
burguesa ndo obedecia de fato essas leis e passou a usar copias das roupas da aristocracia. A
proibicdo parecia até tornar essas roupas mais atraentes, o que levava a nobreza a mudar a
moda de forma veloz. Com o crescente enfraquecimento das divisdes de classes e a maior
mobilidade social, ficou impossivel manter essas lels.

As “pessoas comuns” sé foram atraidas para o dominio da moda no
seculo X1X. Até entdo, haviam sido excluidas por razdes econémicas,
mas a rapida expansdo da producdo em massa, em que a introducéo
das méaquinas de costura e de tricotar teve consideravel papel, permitiu
a producdo de grandes quantidades de roupas relativamente
complexas, que anteriormente tinham sido o privilégio da costura feita
a mdo. Isso abriu possibilidades inteiramente novas para 0 consumo

7 Leis que estiveram em vigor do século XllI a XVII, que estabeleciam normas a varios aspectos da
vida cotidiana das pessoas como a comida, a moradia e principalmente o vestuario, onde vinculavam
0 uso de determinado artigos a posicdo social, resevando certos trajes e objetos a classes
especificas; classes inferiores ficavam proibidas de adquiri-los mesmo que tivessem recursos para o
tal. (SLATER, 2002).
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de massa. Até entdo, as roupas eram extremamente caras
(SVENDSEN, 2010, p.41).

Concomitante com a propria evolucdo do vestudrio, estimulada pela revolucédo
industrial®, ha também a evolugio das profissdes ligadas & moda e da maneira de se
comercializar e consumir. No inicio eram conhecidos como costureiros, porem atua mente
nao sdo mais chamados como tal e sim de estilistas ou designers de moda e, hoje, sdo quase
cultuados como deuses que, a cada temporada, tém a funcéo de dizer o que se deve vestir — 0
que devemos ser.

As roupas eram, geralmente, negdcio de comerciante ou arteséos. Mas
Charles Frédéric Worth (1825-1895) ndo queria ser nem uma coisa
nem outra. Ele se considerava um criador! E sua teimosia foi
recompensada: no meio do século X1X, ele moldou o personagem do
costureiro. [...] Foi ele quem pesou em reunir em um unico lugar estilo
e uma promessa de novidades. Em 1858, ele inaugurou sua primeira
maison°®, escolhendo um slogan que poderia ter sido considerado um
manifesto: Altas novidades. Até esse momento, a mudanca nunca
tinha sido pensada e reivindicada por s [...] ele garantia o inédito a
cada estacdo (ERNER, 2005, p.32).

Com arevolugdo industrial, facilitando e barateando os processos produtivos, a moda
passou a popularizar-se e se tornar mais visivel, é a partir desse momento que as pessoas
passam a ter uma indumentéria cada vez mais uniforme e a0 mesmo tempo com mais
possibilidade de escolhas, a moda comega a vender a ideia de que podemos ser exclusivos,

diferentes uns dos outros e torna-se um bem de consumo.

Arte e moda
Para discutir o conceito de moda engquanto arte é preciso primeiro conceituar arte. A
mesma dificuldade que se encontra para caracterizar moda, também se enfrenta para definir o

que ¢ arte. Para Coli (1995, p.8) “mesmo sem possuirmos uma defini¢do clara e I6gica do

8 Foi um conjunto de mudancas que aconteceram na Europa nos séculos XVIII e XIX. Surgiu
principalmente na Inglaterra. Devido as novas descobertas tecnolégicas, como a maquina a vapor, a
producdo pode ser dinamizada. Agora o trabalhador é obrigado a trabalhar seguindo o regime da
fabrica. Ele passa grande parte do seu dia dentro dela, fazendo tarefas repetidas sem parar. Cada
trabalhador responsavel por uma etapa do produto. Além de ndo ser dono das maquinas e da
matéria-prima, o trabalhador vende sua forca de trabalho e seu tempo ao dono da fabrica. Esse
processo de industrializacéo, que submeteu os trabalhadores ao regime das fabricas, trouxe muitas
transformacbes. Além de alterar o proprio ritmo de fabricagdo, conseguindo produzir mais
mercadorias em menor tempo, a industrializacdo alterou a vida dos homens e forgcou um rapido
crescimento das cidades (MACHADO, 2012).

o Lo'!a, Casa, Dinastia SMAROTE, 2003, E.2052.
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conceito, somos capazes de identificar algumas produgdes da cultura em que vivemos como
sendo arte”.

E possivel dizer, entdo, que arte sdo certas manifestacdes da atividade
humana diante das quais nosso sentimento € admirativo, isto & nossa
cultura possui uma nogéo que denomina solidamente algumas de suas
atividades e as privilegia. Portanto, podemos ficar tranquilos. se néo
conseguimos saber o que a arte é, pelo menos sabemos quais coisas
correspondem a essa ideia e como devemos nos comportar diante
delas (COLI, 1995, p.8).

A arte surge simultaneamente com a vida humana. “A arte é quase tdo antiga quanto o
homem. E uma forma de trabalho, e o trabalho é uma atividade caracteristica do homem”
(FISCHER, 1966, p.21). O homem com a sua necessidade de fazer algo vai explorando a
natureza e descobrindo como tirar proveito e modifica-la

Podemos concluir que, com evidéncia cada vez maior, a arte em sua
origem foi magia, foi um auxilio mégico a dominagdo de um mundo
real inexplorado. A religido, a ciéncia e a arte eram combinadas,
fundidas, em uma forma primitiva de magia, na qual existiam em
estado latente, em germe. Esse papel magico da arte foi
progressivamente cedendo lugar ao papel de clarificagdo das relagoes
sociais, ao papel de iluminacdo dos homens em sociedades que se
tornavam opacas, a0 papel de gudar o homem a reconhecer e
transformar arealidade socia (FISCHER, 1966, p.19).

A arte passa a ser mais um instrumento de expressao do homem. “A arte € necessaria
para que o homem se torne capaz de conhecer e mudar o mundo. Mas a arte também é
necessaria em virtude da magia que lhe é inerente” (FISCHER, 1966, p.20). O homem passa a
precisar da arte.

Moda e arte nos seus primordios tiveram semelhangas, como o carater mégico que
ambas possuiam e a necessidade de trabalhar do homem gue fez desenvolver ndo s6 a moda
COmMo varias éress.

Alguns tedricos afirmam que moda € sim arte, outros simplesmente abominam essa
teoria, afirmando que ela € um segmento da economia, com forte influéncia do capitalismo,
mas pode-se problematizar se a arte também ndo se torna cada vez mais movida pelo
capitalismo. E inegavel dizer que ambas tem uma relagdo e se assemelham em diversos
aspectos, assim como se distanciam em outros tantos.

Para Souza (1987) os elementos que sustentam a arte e 0s elementos que caracterizam
amoda sdo muito similares. A moda deve ser entendida como um fenémeno hibrido, em que

o0 artistico e o industrial se sobrepdem: as esferas da criagdo, da técnica, da produgdo e do
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mercado envolvem competéncias de diversas ordens. E o movimento da moda, que a

distingue das outras artes e a torna uma forma estética especifica. Para ela a moda é a arte

usavel.

Como qualquer artista o criador de moda inscreve-se dentro do mundo
das formas. E, portanto, dentro da arte. As unidades basicas da moda
s80, oMo vemos, as mesmas das demais artes, e por isso é possivel
gue, independente da vida efémera e dos objetos mais imediatos, se
ligue de alguma maneira as correntes estéticas de seus tempos
(SOUZA, 1987, p.33-34).

Para a autora a procura da estética na moda faz com que o trabalho do estilista se

aproxime muito do trabalho do artista Como este, o designer precisa de elementos de

inspiracdo para criar, suas colecoes.

Hoje ja ndo é mais possivel falar de “especificidade da arte” e de
“especificidade da moda”, qualquer tipo de analise historico-filolégica
gue busgque somente razdes internas para tentar explicar as mudangas
estruturais ocorridas nos dois sistemas corre 0 risco de parecer
pretensiosa ou insuficiente. Do mesmo modo, uma andlise
exclusivamente baseada no levantamento de valores de identidade
formal de superficie entre formulagdes artisticas e produtos de moda,
OU uma pesquisa que busque nesses produtos as citacoes, as retomadas
de motivos, formas e estilos com conotagdo artistica ou pertencentes a
histéria da arte, corre o risco de banalizar uma relagcdo que, ao
contrario disso, é mais profunda, e detectavel apenas se moda e arte
forem entendidas como dois repositorios culturais (GRANDI, 2008,
p.94).

Assim rotular moda como arte hoje é algo utdpico. Porém é possivel dizer que em

alguns momentos a moda faz esse €lo com a arte, deixando de lado o lucro para se tornar algo

sublime ou genial.

Toda arte é condicionada pelo seu tempo e representa a humanidade
em consonancia com as ideias e aspiragOes, as necessidades e as
esperancas de uma sSituagdo histérica particular. Mas, a0 mesmo
tempo, a arte supera essa limitagdo e, dentro do momento historico,
cria também um momento de humanidade que promete constancia no
desenvolvimento (FISCHER, 1966, p.17).

E fato que na atualidade se usa comumente, essa relagdo ou tentativa dela, entre os

mundos da moda e da arte. O que se pode dizer € que a arte jafoi grande aliada da moda com

a representacdo das indumentérias de diversas épocas, mais tarde teve os lagos estreitados

com parcerias épicas como a da estilistaitaliana Elsa Schiaparelli e o famoso artista espanhol

Salvador Dali que culminou em diversas roupas e acessorios surrealistas.
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Porém por mais que a moda tente chegar ao patamar de arte ela esbarra em alguns
problemas inerentes a sua esséncia. “Toda verdadeira obra de arte seria revolucionaria, isto €,
subversiva de percepcdo e da compreensdo, uma acusacdo da realidade estabelecida, a
aparicdo da imagem de libertacdo” (MARCUSE, 1986, p.13). A moda é o contrario, ela
padroniza as sociedades.

Para Horkheimer e Adorno (1985) a arte tem um sentido no ocidente capitalista. “Ela
coloca as formas reais do existente como algo de absoluto, pretextando antecipar a satisfacao
nos derivados estéticos delas. Nessa medida, a pretensdo da arte é sempre a0 mesmo tempo
ideologia.” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.122). A moda diferente da arte n&o
transgride nem protesta apenas se impde.

A moda pode se assemelhar com a arte capitalista, ambas sGo mais um espetéaculo
estético que uma inovagdo, mais um mercado que a efetiva criagcéo e as duas em sua maioria
s80 produtos da industria cultural deixaram de ser arte.

3. Industria cultural

Para entendermos a moda enquanto produto da industria cultural é preciso entender o
que é industria cultural - conceito criado pelos membros da Escola de Frankfurt, Horkheimer
e Adorno (1985), citado pela primeira vez no livro Diaética do esclarecimento: Fragmentos
filosoficos.

A sua profundidade pode ser identificada justamente naquilo que
possui de mais ambiguo, pois se ambos os termos — indUstria e cultura
— s80 inter-depententes, contudo ndo se realizam completamente. De
acordo com Adorno, a Industria Cultural se assemelha a uma induistria
guando destaca a estandardizacdo de determinado objeto. Entretanto,
ela ndo se reduz ao termo industria pois ndo se refere apenas ao
processo de producédo (ZUIN, 2001, p.10-11).

Para que a industria cultural se instale s80 necessarios alguns elementos basicos na
sociedade, como aindustrializacdo e a politica liberal:

N&o se pode falar em industria cultural (e sua consequéncia, a cultura
de massa) num periodo anterior ao da Revolugdo Industrial, no século
XVIII. Mas embora esta Revolucdo seja uma condicéo bésica para a
existéncia daguela industria e daquela cultura, €ela ndo € ainda a
condicio suficiente. E necessario acrescentar nesse quadro a
existéncia de uma economia baseada no consumo de bens, é
necessario, enfim, a ocorréncia de uma sociedade de consumo. [...]
Assim, a industria cultural, os meios de comunicacdo de massa e a
cultura de massa surgem como fungdes do fendmeno industrializagdo
(COELHO, 1985, p.10).
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A indlstria cultural comega a triunfar com a implementagdo e consolidacdo do
capitalismo, e corrompe vérias &reas do cotidiano popular, como a diversdo, a arte e até
mesmo o0 modo de vestir.

“A falsa identidade do universal e do particular. Sob o poder do monopdlio, toda
cultura de massa € idéntica, e seu esgueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele,
comeca e se delinear” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.114). Cada vez mais se sente a
estandardizacdo dessa industria, e mesmo de modo inconsciente as escolhas passam a serem
escolhas universais, o individuo se torna cada vez mais influenciado por diversos produtos
dirigidos ao consumo.

O desenvolvimento crescente da indUstria cultural s6 aumenta o poder do capitalismo.
Pessoas se veem obrigadas a consumir aquilo que lhes € imposto sem questionamentos
prévios. “Inevitavelmente, cada manifestacdo de inddstria cultural reproduz as pessoas tais
como as modelou a industria em seu todo” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.119).

Essa indUstria praticamente extermina o pensamento critico na sociedade, individuos
sd0 levados a uma padronizagcdo autoritéria, diante de mensagens que moldam os ideais de
vida. E onde a imagem pessoal reflete o sucesso ou ndo de um individuo. “Na industria, o
individuo é ilusorio ndo apenas por causa da padronizagdo do modo de producdo. Ele so é
tolerado na medida em que sua identidade incondicional com o universal esté fora de questdo”
(HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.144).

Os interessados inclinam-se a dar uma explicacdo tecnoldgica da
industrial cultural. O fato de que milhdes de pessoas participam dessa
industria imporia métodos de reproducdo que, por sua vez, tornam
inevitavel a disseminacdo de bens padronizados para a satisfagéo de
necessidades iguais. [...] Os padrdes teriam resultado originalmente
das necessidades dos consumidores. eis por que sdo aceitos sem
resisténcia. De fato, o que o explica € o circulo da manipulagdo e da
necessidade retroativa, no qual a unidade do sistema se torna cada vez
mais coesa. O que ndo se diz é que o terreno no qua a técnica
conquista seu poder sobre a sociedade € o0 poder que o0s
economicamente mais fortes exercem sobre a sociedade. A
racionalidade técnica hoje é a racionalidade da prépria dominacéo. Ela
€ 0 cardater compulsivo da sociedade dienada de s mesma
(HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.114).

Com a revolucdo industrial, surgem vérias técnicas para se produzir cada vez mais e
em velocidade vertiginosa. A producdo em série se torna uma realidade, e com ela é cada vez
mais val orizada a padroniza¢&o dos produtos industrializados, ndo se pode ser Unico, é preciso

pertencer aum grupo, apesar de se sentir Unico neste grupo por meio daindiferenciacéo.
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Por engquanto, a técnica da industria cultural levou apenas a
padronizacdo e a producdo em série, sacrificando o que fazia a
diferenca entre al0gica da obra e a do sistema social. 1sso, porém, néo
deve ser atribuido a nenhuma lei evolutiva da técnica enquanto tal,
mas a sua funcdo na economia atual (HORKHEIMER e ADORNO,
1985, p.114).

A idela de se produzir algo Unico passa a ser uma ideia cara e, portanto se torna
obsoleta, 0 objetivo do capitalismo € o lucro a todo custo. Para isso € incutido o desgjo nas
sociedades de se consumir 0s mesmos produtos, mesmo que involuntariamente e com ailusdo
de diferenca.

Para todos algo esta previsto; para que ninguém escape, as distingcdes
sdo acentuadas e difundidas. O fornecimento ao publico de uma
hierarquia de qualidades serve apenas para uma quantificacdo ainda
mais completa Cada qua deve se comportar, como que
espontaneamente, em conformidade como seu level, previamente
caracterizado por certos sinais, e escolher a categoria dos produtos de
massa fabricada para seu tipo (HORKHEIMER e ADORNO, 1985,
p.116).

A industria cultura leva a uma uniformizacéo néo apenas dos produtos mas também
das pessoas, tendo hoje como forte aliado a midia que impde sonhos, valores a serem
seguidos e estilo de vida, sempre nalégica do consumo. “As vantagens e desvantagens que 0s
conhecedores discutem servem apenas para perpetuar a ilusdo de concorréncia e da
possibilidade de escolha” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.116). Modelando e
alienando todos os membros da sociedade capitalista. “O mundo inteiro é forcado a passar
pelo filtro da industria cultural” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.117). Independente
da classe social se é levado a consumir e a querer consumir cada vez mais, sempre almejando
0s produtos voltados as classes superiores.

“O esquematismo do procedimento mostrase no fato de que os produtos
mecanicamente diferenciados acabam por se revelar sempre como a mesma coisa”
(HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.116). Tem se a ilusdo do poder de escolha, porém,
mesmo guando se acha que esta fazendo uma escolha diferente do sistema, na verdade se esta
impregnados dele. Pois a grande questéo € que se entre naldgica do consumo.

A industria cultural se imp&em nos mais diversos meios entre eles a arte. A arte que
antes era considerada como algo etéreo, se torna uma inddstria, um mercado a ser
comercializado, deixando de ser arte.
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A arte pode ser revoluciondria em muitos sentidos. Num sentido
restrito, a arte pode ser revolucionaria se representa uma mudanca
radical no estilo e natécnica. Ta mudanca pode ser empreendida por
uma verdadeira vanguarda, antecipando ou refletindo mudancas
substanciais na sociedade em geral (MARCUSE, 1986, p.12-13).

No mundo industrial a arte em sua maioria deixa de transgredir e ja ndo ha o desgo
pela mudanca e sim pelo padrdo. A arte passa a ser apenas objeto decorativo. Ou objeto de
desgl 0 somente pel o status de se possuir ago de determinado artista.

A induastria cultural desenvolveu-se com o predominio que o efeito, a
performace tangivel e o detalhe técnico alcancaram sobre a obra, que
eraoutrora o veiculo da ldéia e com essa foi liquidada. Emancipando-
se, 0 detalhe tornara-se rebelde e, do romantismo ao expressionismo,
afirmara-se como expressdo inddémita, como veiculo do protesto
contra a organizacdo. O efeito harmonico isolado havia obliterado, na
muUsica a consciéncia do todo formal; a cor particular na pintura, a
composicdo pictérica; a penetracdo psicolégica no romance, a
arquitetura. A tudo isso deu fim a industria cultura mediante a
totalidade. Embora nada mais conheca além dos efeitos, ela vence sua
insubordinacdo e os submete a formula que substitui a obra. E atinge
iguamente o todo e a parte (HORKHEIMER e ADORNO, 1985,
p.118).

A arte se torna um esguema rigido, assim como tudo tocado por essa industria e para
ter sucesso com as obras, padrdes tem que ser seguidos, assim como na moda.

Numa situacdo em que a infeliz realidade s pode modificar-se através
da préxis politica radical, a preocupacdo como a estética exige uma
justificagdo. Seriaindtil negar o elemento de desespero inerente a esta
preocupacao: a evasao para um mundo de ficcdo onde as condicbes
existentes sO se alteram e se suplantam no mundo da imaginacdo. No
entanto, esta concepcdo puramente ideoldgica da arte comega a ser
posta em causa cada vez mais frequentemente. Parece que a arte pela
arte expressa uma verdade, uma experiéncia, uma necessidade que,
embora ndo no dominio da préxis radical, s80 mesmo assim
componentes essenciais da revolucéo. Nessa perspectiva, a concepgao
basica da estética marxista, que é o seu tratamento da arte como
ideologia e a énfase no carater de classe da arte, torna-se uma vez
mai s topico no reexame critico (MARCUSE, 1986, p.15).

A arte passa a ser mais uma utopia, mais uma promessa dessa industria que molda
gostos e padrfes, ndo ha questionamentos e nem inovagoes de técnicas.

As queixas dos historiadores da arte e dos defensores da cultura acerca
da extincio da forca criadora do estilo no Ocidente séo
assustadoramente destituidas de fundamento. A traducdo estereotipada
de tudo, até mesmo do que ainda ndo foi pensado, no esquema da
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reprodutibilidade mecanica supera em rigor e valor todo verdadeiro
estilo, cujo conceito serve aos amigos da cultura para transfigurar em
ago de organico o passado pré-capitaista (HORKHEIMER e
ADORNO, 1985, p.120).

A industria cultural passa a modelar o pensamento de todos, modelando também as
artes e amoda. Artistas se veem e sdo obrigados a seguir um estilo, uma tendéncia em suas
obras, para passar pelo crivo daindustria e dos consumidores.

O elemento gracas a0 qual a obra de arte transcende a realidade, de
fato, € insepardvel do estilo. Contudo, ele ndo consiste na realizacéo
da harmonia - a unidade problematica da forma e do contetdo, do
interior e do exterior, do individuo e da sociedade -, mas nos tracos em
gue aparece a discrepancia, no necessario fracasso do esforco
apaixonado em busca da identidade (HORKHEIMER e ADORNO,
1985, p.123).

A arte e amoda passam ser realmente mercadoria, movidas pelo lucro e ndo mais pela
simples contemplacdo do belo. A arte ndo precisa mais chocar, protestar, passar um
mensagem ou fazer pensar, ela precisa ser vendavel e os que a adquirem o fazem em sua
maioria pelo status. Em suma: o formato mercadoria passa a determinar a propria forma de
producdo da arte e da moda, essa producéo passa a ser padronizada, padrdes esses que devem
ser seguidos por quem a produz, caso queirater lucro. A arte passa a ser mais um passatempo
para relaxar 0 homem no seu momento de descanso. Assim, podemos dizer, dentro desta
l6gica que a moda é arte, por seguir a légica da industria cultural no sentido de ser tornar
complemento decorativo.

A funcdo critica da arte, a sua contribui¢do para a luta de libertagéo,
reside na forma estética. Uma obra de arte € auténtica ou verdadeira
ndo pelo seu contelido, ndo pela pureza da sua forma, mas pelo
conteddo tornado forma (MARCUSE, 1986, p.21).

E a arte se vé sem contelido para dar forma, sem poder protestar e questionar.

O programa politico da abolicdo da autonomia artistica leva a um
nivelamento dos estédios da realidade entre a arte e a vida. SO esta
rendicdo da sua condicdo autbnoma € que permite a arte infiltrar-se no
conjunto dos vaores de uso. Este processo é ambivaente. Pode t&o
facilmente significar a degeneracdo da arte na cultura de massa
comerciadlizada como por outro lado, transformar-se numa
contracultura subversiva. Mas esta Ultima alternativa parece duvidosa.
[...] SO se concebe uma contracultura subversiva em contradicdo com
aindustria da arte prevalecente e a sua arte heterénoma. Ou sgja, uma
verdadeira contra-cultura teria de insistir na autonomia da arte, na sua
propria arte autbnoma (MARCUSE, 1986, p.59-60).
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Estilo e moda
Assim como em outras tantas areas a industria cultural se faz extremamente presente
na moda, moldando estilos e tendéncias, que seréo seguidos de maneira consciente ou ndo.

A compulsdo permanente a produzir novos efeitos (que no entanto
permanecem ligados ao velho esquema) serve apenas para aumentar,
Ccomo uma regra suplementar, o poder da tradicdo ao qual pretende
escapar cada efeito particular. Tudo o0 que vem a publico esta téo
profundamente marcado que nada pode surgir sem exibir de anteméo
os tracos do jargdo e sem se credenciar a aprovagdo ao primeiro olhar.
Os grandes astros, porém, os que produzem e reproduzem, sdo agueles
gue faam o jargdo com tanta facilidade, espontaneidade e aegria
como se ele fosse a linguagem que ele, no entanto, ha muito reduziu
a0 siléncio. Eis ai o idea do natural neste ramo. Ele se impde tanto
mais imperiosamente gquanto mais a técnica aperfeicoada reduz a
tensdo entre a obra produzida e a vida quotidiana. O paradoxo da
rotina travestida de natureza pode ser notado em todas as
manifestacbes de industria cultural, e em muitas ele é tangivel
(HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.120).

Vivemos em um mundo, onde a criacdo efetiva € praticamente impossivel, se
tomarmos a moda como exemplo, tudo ja foi criado — a blusa, a saia, a cal¢a, o short, 0
vestido, 0 macacdo, e 0 que se vé é simplesmente variagfes dessas pegas, que seguem
tendéncias que possibilitam o aumento do consumo.

N&o h4 sistema de moda sendo na conjuncdo destas duas |6gicas: a do
efémero e a da fantasia estética. Essa combinacdo, que define
formalmente o dispositivo da moda, s6 tomou corpo uma Unica vez na
histéria, no limiar das sociedades modernas. Em outras partes, houve
esbocos, sinais precursores do que chamamos de moda, mas jamais
como sistema inteiro; as diversas superfluidades decorativas
permaneceram fixadas em estreitos limites, nd podem ser
comparadas aos excessos e loucuras de que foi palco a moda ocidental
(LIPOVETSKY, 1989, p.35).

Dentro da l6gica da industria cultural a moda precisa de uma série de elementos para
enfim se tornar moda, o capitalismo e toda a sua consequéncia € o principal deles. “A vida no
capitalismo é um continuo rito de iniciacd. Todos tém que mostrar que se identificam
integramente com o poder de quem néo cessam de receber pancadas” (HORKHEIMER e
ADORNO, 1985, p.144).

Com a incorporagdo sistemédtica da dimensdo estética na elaboracéo
dos produtos industriais, a expansdo da forma moda encontra seu
ponto de redlizacdo final. Estética industrial, design, o0 mundo dos
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objetos esta doravante inteiramente sob 0 jugo do estilismo e do
imperativo do charme das aparéncias (LIPOVETSKY, 1989, p.164).

Um dos triunfos da moda € justamente essa constante busca pela estética e o design,
onde o estilo esta acima da beleza e do conforto. “A moda tem a ver com a beleza apenas de
forma acidental, somente o arbitrario a domina” (ERENER, 2005, p.110). N&o apenas pecas
bonitas ou funcionais vao ser impostas a cair no gosto popular.

O edtilo da industria cultural, que ndo tem mais de se por a prova em
nenhum material refratério, € a0 mesmo tempo a negacdo do estilo. A
reconciliagdo do universal e do particular, da regra e da pretensdo,
especifica do objeto, que é a Unica coisa que pode dar substancia ao
estilo, € vazia, porque ndo chega mais a haver uma tensdo entre 0s
polos. aos extremos que se tocam passaram a uma turva identidade, a
universal pode substituir o particular e vice-versa (HORKHEIMER e
ADORNO, 1985, p.122).

A moda se torna um fendmeno alimentado pela busca de novos estilos, e sdo eles que
fazem essa economia girar t&o depressa.

A procura estética € exterior ao estilo geral em vigéncia, ndo ordena
novas estruturas nem novas formas do traje, funciona como simples
complemento decorativo, adorno periférico. Como o sistema da moda,
a0 contrério, um dispositivo inédito se instala: o artificial ndo se
sobrepde de fora a um todo pré-constituido, mas é ele que, doravante,
redefine de ponta a ponta as formas do vestuario, tanto os detalhes
como as linhas essenciais (LIPOVETSKY, 1989, p.35).

O que faz a moda se tornar cada vez mais volatil € o desgjo que ela imprime pelo

novo.

Com a moda consumada, o tempo breve da moda, seu desuso
sistematico tornaram-se caracteristicas inerentes a producéo e ao
consumo de massa. A lei é inexoravel: uma firma que ndo cria
regularmente novos modelos perde em forgca de penetracdo no
mercado e enfraguece sua marca de qualidade numa sociedade em
gue a opinido espontanea dos consumidores € a de que, por
natureza, 0 Novo € superior ao antigo. O progresso da ciéncia, a
l6gica da concorréncia, mas também o gosto dominante pelas
novidades concorrem para o estabelecimento de uma ordem
econdmica organizada como a moda (LIPOVETSKY, 1989,
p.160).

Com a pressao implantada pelo novo no mundo fashion, o novo acaba sendo mais

uma promessa ndo cumprida dessa industria
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O gue € novo € o que os elementos irreconciliaveis da cultura, da arte
e da distragéo se reduzem mediante sua subordinagéo ao fim a uma
tnica formula falsa: a totalidade da industria cultural. Ela consiste na
repeticdo. O fato de que suas inovaghes caracteristicas ndo passem de
aperfeicoamentos da producdo em massa ndo € exterior aos sistemas.
E com raz&o que o interesse de inimeros consumidores se prende a
técnica, ndo aos contelidos teimosamente repetidos, ocos e ja em parte
abandonados (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p. 127).

Porém o sucesso da moda ndo advém apenas das novidades trazidas por ela, mas sim
do fascinio que ela provoca levando todos a um desgjo de igualdade para assim pertencer a
um grupo, se sentir diferente, no processo de indiferenciacéo. “O principio da individualidade
estava cheio de contradi¢@o dede o inicio. Por um lado, aindividualizag8o jamais chegou a se
realizar de fato” (HORKHEIMER e ADORNO, 1985, p.145).

Enquanto os individuos buscam antes de tudo parecer-se com seus
contemporaneos € nd mais com Seus antepassados, os fluxos de
imitagdo se desprendem dos grupos familiares e dos meios de origem.
Ao invés dos determinismos fechados de corpos, de classes, de pais,
manifestam-se influéncias multiplas, transversais, reciprocas. O
termina da moda assindla o dominio livre e ndo entravado da
imitacdo, o estado social em que contégios miméticos se aceleram e se
exercem para além das fronteiras de classes e de nagdes. 1sso ndo quer
dizer que as classes, as nagdes, 0s grupos de idade ndo determinem
mais comportamentos especificos, mas que influéncias desse tipo séo
cada vez menos exclusivas e unilaterais. Com o desencerramento e a
abertura das correntes de imitagdo, a revolucéo democrética prossegue
sua obra, liquida os estanques de classes e de pais, corréi 0 principio
das influéncias aristocréticas, o monopdlio da influéncia diretriz de
grupos particulares e superiores. O regime da imitacdo global e
fechada propria as eras de tradicdo foi substituido pelo da imitacdo
individual e parcia. Imita-se isto e ndo aquilo, de um se copiaisto, de
outro aguilo, nossos empreéstimos ja ndo tem origem fixa, sdo tomados
em inimeras fontes (LIPOVETSKY, 1989, p.273-274).

E permitido agora ter vérios estilos e seguir vérias tendéncias de moda ao mesmo
tempo. Como exemplifica Erner (2005, p.104) para ele tendéncia é “qualquer fenébmeno de
polarizacdo pelo qual um mesmo objeto — no sentido mais amplo da palavra — seduz
simultaneamente um grande numero de pessoas”.

As tendéncias se aplicam a todas as roupas, mas ndo existem apenas
no setor téxtil. Alguns pensam que o0 conjunto do que se consome —
desde os bens até os lugares, passando pelas ideias — esta doravante
submetido a periodos de predilecdo seguidos por outros de abandono
(ERNER, 2002, p.106).
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“Quando escasseiam 0s motivos para preferir um objeto a outro, podemos ter certeza
de que se trata de uma tendéncia” (ERNER, 2005, p.109). Com isso algo pode rapidamente
passar de tendéncia a pano de chéo.

O sucesso de algo obedece a uma maxima prezada pela sabedoria
popular: a vida é injusta. Alias € o que singulariza as moda do
vestuario; nenhum outro fenbmeno gregario da tanto lugar ao
arbitrério. Na origem de qualquer moda, encontramos 0 acaso. Antes
de entendermos como se governa uma eventualidade, devemos
procurar entender o que distingue as verdadeiras modas dos outros
fendmenos flutuantes da vida socia (ERNER, 2002, p.106).

E para entender uma pouco como algo vira moda, € preciso saber como surgem as
modas. “Uma moda é lancada como proposta de estilo. Sua origem pode estar na colecéo de
um estilista, num grupo de jovens, num pormenor de vestimentaidealizado pelo figurinista de
um filme ou novela” (TREPTOW, 2005, p.27). E Jones (2005), determina que as tendéncias
podem surgir de duas maneiras. com o efeito Trickle-down — desaguamento e o efeito
Bubble-up — borbulha.

No efeito desaguamento Jones (2005) define que a moda é langada pelos estilistas, e
artistas pop, em seguida € aderida pelos os formadores de opinido. Posteriormente esse novo
estilo passa a ser divulgado pela imprensa especiadlizada e algumas marcas passam a
reproduzi-lo. Com a exposicdo na midia as grandes |ojas de departamentos passam a produzir
também. E por fim acaba com o acesso ao publico em geral nas grandes magazines, lojas
populares e feiras.

No efeito borbulha, € 0 caminho contrario, a moda primeiro surge nas ruas através de
algum grupo. O mercado da moda se interessa por esse novo estilo e o sofistica. Os
formadores de opinido e as pessoas mais antenadas aderem a essa nova tendéncia, por ultimo
0 mercado de luxo lancga versdes exclusivas e suntuosas desse novo estilo. “A moda tem
Menos a ver com imitar 0 que os ricos usam ou copiar modelos originais dos desfiles, como
ocorria no século passado. E mais provavel que as mudangas culturais dindmicas criem as
necessidades e os desejos do consumidor” (JONES, 2005, p.51).

Apbs o arrebatador sucesso de algo, vem logo a decadéncia para que algo novo tome o
seu lugar. Treptow (2005), esquematiza moda como: Langamento, CONsenso, Consumo,
massificacado e desgaste. E assim comega um novo ciclo.

Evidenciar a existéncia de uma curva em formade sino, descrevendo a
temporalidade dos fendbmenos da moda. A silhueta dessa curva hoje €
familiar para nos. traduz as diferentes fases, desde o entusiasmo até o
desinteresse, as quais um produto que é tendéncia esta submetido.
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Gragas a essas curvas em forma de sino, sabemos os ciclos do
vestuario contemporaneo (ERNER, 2002, p.107-108).

A moda como um produto genuino da industria cultural € programada para se tornar
perecivel. Essaindustria fez o possivel para diminuir os seus ciclos e aumentar a necessidade
de consumo.

Ao dingir niveis elevados de consumo, uma moda torna-se
massificada, ou sgja, de dominio geral. Nesse ponto, €la perde sua
caracteristica de diferenciador entre as pessoas, ja que todos possuem
0 mesmo bem, ou vestem 0 mesmo estilo. Logo um novo item sera
eleito como preferido e o anterior considerado como obsoleto
(TREPTOW, 2005, p.29).

Com a crescente oferta de estilos que a moda cria ha cada vez mais a impressao, de
gue dentro de toda a sua | 6gica se possa ser Unico, a ideia de diferenciacéo € constantemente
calhada. Diante das inUmeras possibilidades de escolha se tem a impresséo de que € possivel
ser incomum, mesmo fazendo escolhas comuns. Porém essa ideia € apenas mais uma iluséo
do mundo impregnado pela industria cultural. N& ha no mercado a oferta de roupas ou
acessorios realmente exclusivos, o tecido néo sera exclusivo, dificilmente o design também.
Todavia as pessoas tem 0 sentimento de distingdo, apesar de usarem varios elementos iguais.
O sucesso da moda se da pelos diferentes valores por ela impostos, e a exclusividade € um
deles, além da ornamentac&o do corpo, status e credencia para pertencer a um grupo.

Porém a moda faha nesse aspecto e se torna mais um dos elementos de
indiferenciacéo das pessoas.

Jamais se consome um objeto por ele mesmo ou por seu vaor de uso,
mas em razdo de seu valor de troca signo, isto é em razdo do
prestigio, do status, da posicdo socia que confere. Para aém da
satisfacdo esponténea das necessidades, € preciso reconhecer no
consumo um instrumento da hierarquia social e nos objetos um lugar
de producdo socia das diferencas e dos valores estatuarios. Desse
modo, a sociedade de consumo, com sua obsolescéncia orgquestrada,
suas marcas mais ou menos cotadas, suas gamas de objetos, ndo é
Sendo um imenso processo de producdo de valores signos cuja fungéo
€ conotar posices, reinscrever diferencas sociais em um era
igualitéria que destruiu as hierarquias de nascimento (LIPOVETSKY,,
1989, p.171).

E possivel a partir de agora se ter uma ideia do que é moda e como ela se torna uma
tendéncia, porém falta entender como as tendéncias se tornam global, e como a moda ao invés

de diferenciar unifica as pessoas. “Cor e gosto ndo se discutem, diz o ditado. Ora, cada uma
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de nossas compras tem uma parte de arbitrario” (ERENER, 2005, p.109). No trecho do filme

O diabo veste Prada de Frankel (2006), da para se ter umaideia do tamanho e influéncia dessa

induastria.
V océ pensa gque essa blusa azul ndo tem nada a ver com vocé? Vocé é
do tipo que abre o guarda-roupa pela manha e escolhe qualquer coisa,
porque vocé gquer dizer ao mundo que esta tdo preocupada com ele que
nao tem tempo para se preocupar com as roupas que Vocé veste. Mas 0
gue vocé ndo sabe, € que 0 azul dessa blusa ndo é apenas um azul,
também ndo é um azul turquesa, nem um azul celeste, esse azul € um
azul ardésia. Em 2002, Oscar De La Renta criou toda sua colegdo com
esse azul. Depois Yves Saint Laurent o seguiu. Depois disso, o azul
ardésia rapidamente apareceu na colegdo de oito diferentes designers.
Dai, aguns anos depois, apareceu em alguma loja de departamento
onde vocé compra as suas roupas quando estdo em liquidagdo.

Entretanto, esse azul representa milhdes de dblares e incontaveis
empregos (FRANKEL, 2006).

Para que o azul ardésia se torne a cor da moda € preciso saber um pouco mais sobre as
vérias industrias que a cercam. A padronizacdo na moda se da por alguns el ementos, como a
uniformizacdo das cores e tecidos, que séo decididos em feiras internacionais, seguindo a
|6gicadaindustria cultural.

As tendéncias de cores sdo objetos de estudo dos grandes fabricantes
de corantes do mundo, que se organizam em comités setoriais. [...]
Eles realizam acompanhamento das preferéncias do mercado em
relagéo a cores e estudo da disponibilidade mundial de corantes. Duas
vezes a0 ano na Europa e nos Estados Unidos, esses comités relinem-
se para conferéncias, cujo resultado € uma paleta de cores que servira
como tendéncia para a industria de moda, decoracéo, cosméticos e até
automobilistica. A previsdo de tendéncia ocorre com até 24 meses de
antecedéncia a estacdo para qual a paleta se destina (TREPTOW,
2005, p.114).

O que da tempo para a industria téxtil se preparar para ja lancar os tecidos com essas
cores, 0 lancamento dos tecidos ocorre na Premiére Vision, feira que acontece em fevereiro e
setembro na cidade de Paris, na Franga, porém jafoi ampliada a outros paises como o Brasil.
Trata-se de um evento que reline empresas da industria téxtil que langam as tendéncias de
tecidos das proximas estacbes com um ano de antecedéncia

A moda constitui por si sua prépria explicacdo. [...] Ora, a moda, por
construcdo, ndo procede de uma escolha pessoal, mas da agregacéo de
uma soma de decisdes individuais. A moda aceita somente uma lei: a
sua (ERNER, 2005, p.110).
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A moda é uma industria arbitréria, onde gostos e desgjos pessoais ndo sao levados em
conta, e sim padrdes impostos por todas as industrias que a cercam. “O arbitrario reina
absoluto sobre a moda; decide a forma das roupas, 0 sucesso das marcas. Assim, as grifes
doravante séo as Ultimas fashion victims” (ERENER, 2005, p.110).

A moda do vestuério ignora quase completamente as justificagoes.
Encarna uma das formas mais acabadas de dominacdo do arbitrério.
Uma vez descartadas as mais banais explicacbes — o conveniente, o
bom gosto, etc. —, 0 que sobra? Nao somente as causas ndo devem
pertencer ao racional, mas este nesse caso parece sef uma injuria
(ERNER, 2005, p.110).

O arbitré&rio da moda se da também pela influencia que as classes superiores, as
celebridades e a midia tém sobre a populacéo, influenciado desgjos por silhuetas, tendéncias e
até marcas. Levando aindustriada copia e falsificacéo.

A moda significa, pois, por um lado, anexacdo do igualitariamente
posto, a unidade de um circulo por ela caracterizado, e assim o
fechamento deste grupo perante os que se encontram mais abaixo, a
caracterizagdo destes como néo pertencentes aquele. Unir e diferenciar
sd0 as duas fungdes basicas que aqui se unem de modo inseparavel,
das quais uma, embora constitua ou porque constitui a oposic¢ao légica
aoutra, € acondicéo da suarealizacdo (SIMMEL, 2008, p.25).

Para muitos a moda é o elemento de diferenciacdo das pessoas, porém apesar das
variedades de estilos e de grifes, no mundo hoje é praticamente impossivel ser Gnico pela
indumentéria. Mesmo, para as duzentas pessoas no mundo que hoje podem comprar ata
costura, com pegcas Unicas e tecidos exclusivos, porém versdes mais baratas seréo
confeccionadas pelas mesmas grifes para as suas colegdes prét-a-portC,

A moda como conhecemos, como vemos nas revistas, na televisdo e nas araras das
lojas, essa ndo é sO um fendmeno social ela € uma das indistrias mais lucrativas do
capitalismo onde a cada seis meses tudo se torna obsoleto, e como indUstria €la passa pela
|6gica da industria cultural, onde tudo segue padrdes desde as cores, passando pelos tecidos e
chegando a texturas, praticamente nada é Unico. Tudo é padréo de uma mesma industria, em

gue as pessoas sentem se diferentes num processo de indiferenciagéo.

10 Pronto para vestir; Roupa pronta (MARROTE, 2003 p.265).
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CONCLUSAO

Os questionamentos sobre a indiferenciagdo que a moda pode ou n&o dar as pessoas se
dé pelo fato da mesma ser um seguimento da vida ao qual ndo pode-se desassociar. E se uma
sociedade puritana em que as roupas e alguns acessorios basicos como os cal¢ados ndo sdo
uma escolha e sim uma imposi¢éo — ndo se pode sair pelas ruas pelado ou descalco, seria
considerado selvageriatal ato.

E como as roupas e acessorios sdo na verdade obrigagcdo e em alguns momentos
protecdo — como no caso do inverno, foi construida toda uma aura de desegjo em torno dessa
indlstria, para que além do consumo por necessidade, haja também o consumo por impulso,
por desgjo, para se pertencer a um grupo, para se sentir bem, para se sentir Unico, € 0 mais
importante, para girar a economia e propiciar acumulo de capital.

Sentir Unico, esse € um dos poucos desegjos que essa industria ndo pode realizar, apesar
de propagar o contrario, a diferenciagdo, a exclusividade, € impossivel ser Unico na sociedade
moderna, e no intimo as pessoas ndo querem realmente se diferenciar, ha o desgjo admirativo
inerente ao ser humano que é o da imitagdo. Imita-se agueles que se admira, e estes por sua
vez imitaram outros e assm por diante. Imita-se roupas, acessorios, cabelos, cor de unha e até
estilo de vida

A moda satisfaz a ideia de distingdo, com a variedade de estilos, novidades e a
perecividade. Porém é s6 uma ideia, a moda por ser um dos elementos que cercam a vida
moderna que pertence atodas as classes sociais e praticamente a todas as civilizagfes se torna
um dos principais elementos de indiferenciacdo e padronizacdo. Porém apesar disso as

pessoas se sentem distintas, mesmo sendo padronizadas.
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